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Intervento Guglielmo Gandino, Amministratore Delegato Unacoma Service surl

Conferenza stampa Comagarden/Expogreen, Bologna, 3 febbraio 2009

Buongiorno a tutti.

Dopo l’incontro che abbiamo avuto nel giugno 2008 e poi in Eima abbiamo ritenuto opportuno incontrarvi oggi per fare il punto della situazione su ExpoGreen 2009 e informarvi su come ci stiamo preparando all’evento di settembre.

E’ importante sottolineare che, come nostra consuetudine, ci siamo prima di tutto rivolti al mercato per capire meglio quello che il mercato si aspetta da noi.

Abbiamo commissionato uno studio alla Lexis di Paolo Montagnini e Giovanni Rizzi, indiscussa autorità in materia di giardinaggio e outdoor, per capire più precisamente, e più scientificamente, quali fossero le attese dei clienti.

L’analisi è stata effettuata attraverso una serie di interviste, rivolte a produttori e al trade di tutto l’outdoor, inteso in senso ampio. 

Sono state intervistate un centinaio di aziende primarie che, in estrema sintesi, hanno offerto i seguenti commenti per quanto concerne la “value proposition”:

· ExpoGreen deve essere il punto di riferimento unico dell’outdoor;

· ExpoGreen non può essere soltanto la rassegna specializzata della meccanizzazione per il garden; 

· Occorre dare più visibilità al verde e alla “cura del verde”, e cioè ad ambiti come prato e prodotti per la gestione e il mantenimento del manto erboso privato e sportivo:

· Occorre dare più risalto all’architettura del verde, ove il giardino è visto come estensione della casa, dove sono presenti anche arredamenti, barbecue, piscine eccetera.:

· Più spazio deve essere offerto all’ambiente domestico, quindi anche ai “pet”.

Volendo rappresentare su una mappa il rapporto “prodotto/relazione”, “valori tecnici” e “valori espressivi”, la conclusione che emerge prepotentemente dalle interviste è che occorre offrire  un’integrazione di prodotto e di relazione, di valori espressivi e di valori tecnici, di accoglienza e di efficienza. Occorre cioè esporre globalmente in maniera più emozionale.
Noi puntiamo quindi a un posizionamento strategico più centrato sul concetto di “verde” in senso lato, che includa non solo giardino e giardinaggio (quindi macchine e attrezzature per il giardinaggio), ma anche vita all’aperto, sport, arredo  urbano, contract.

Un posizionamento che, pur rafforzando la propensione naturale di ExpoGreen sul versante del “fare” e dell’”efficienza”, sviluppi al tempo stesso l’ ”offering” dell’espressività, dell’estetica, dell’emozione, in cui anche l’accoglienza abbia uno spazio importante.

Ciò comporta l’integrazione sia in termini di mix merceologico che di servizio, ma anche e soprattutto in termini di articolazione della filiera.

In conclusione ExpoGreen sarà una manifestazione inter-disciplinare, nella quale troveranno soddisfazione non solo l’operatore specializzato ma anche il grande pubblico, con un’area dedicata a tutti i settori complementari.

In termini organizzativi ExpoGreen 2009 sarà articolata in:

· Green Garden, suddivisa in Outdoor Technology (Macchine, Attrezzature e Accessori), Garden Care (Cura del verde e del prato), Landscaping (Architettura del verde, paesaggistica e progettazione di giardini), Retail services (Servizi al trade);

· Green Life Experience, suddivisa in Water & Outdoor Lighting (Illuminazione e giochi d’acqua), Outdoor Wellness (Spa, piscine, saune, bagni turchi, accessori e componenti), Outdoor Living (Arredamenti, complementi e strutture d’arredo garden), Home & Gift (Prodotti, regalistica e accessori per la casa);

· Green Leisure, suddivisa in Sports & Games (Attrezzature sportive e giochi), Camping & Leisure (Campeggio e vita all’aria aperta), Grill & Barbecue (Grill, barbecue, caminetti, forni e accessori).

ExpoGreen 2009 sarà la sede ideale per lo svolgimento di eventi, convegni, incontri e seminari sui vari aspetti dell’universo verde. Oltre a convegni dedicati all’analisi del mercato e del sistema della distribuzione, la rassegna darà spazio ai temi della progettazione e della diffusione del verde nelle città (puntando a coinvolgere le municipalità), e punterà ad approfondire - anche in chiave sociologica e psicologica - il rapporto fra cittadini e spazi verdi con un’attenzione speciale ai nuovi stili di consumo.

L’esposizione sarà arricchita dal Progetto “Ispirazione Naturale”, che abbiamo affidato a Lineaverde di Gianluca Cristoni e a Piesse di Giuseppe Pierini.

Il Progetto sarà in linea con il concept di ExpoGreen, e sarà rafforzato con l’interazione del portale CulturadelVerde.it. 

“Ispirazione Naturale” si caratterizzerà in alcune sezioni specifiche:

· Garden Shop, vetrina espositiva all’interno della quale saranno presentati prodotti e nuove idee per la costruzione del giardino, esplorando tutte le possibili integrazioni tra verde e arredo. 

· Giardini in corso, che accoglie la nuova edizione del Concorso Nazionale nel quale i giardini saranno i veri protagonisti dell’evento, con progettisti e realizzatori che presenteranno agli appassionati del verde i loro giardini, in mostra per tutto il periodo della manifestazione. Sarà allestita una ventina di giardini 10 x 10, nel contesto della fiera, che diventeranno vere e proprie ambientazioni ad uso dei costruttori e venditori di arredo.

· Corner della multifunzionalità. 
Area che porrà l’attenzione sull’agricoltore, responsabile da sempre della tutela dell’ambiente e del paesaggio, quale soggetto atto a svolgere tutte le attività connesse ai servizi per il verde. L’azienda agricola diventa così multifunzionale e pluri-attiva.

Il Progetto prevederà aree tematiche destinate ai bambini (Il bosco magico, un grande laboratorio destinato alla scoperta del verde e del giardinaggio), alla curiosità del pubblico (La fattoria del futuro, un ambiente interattivo dove ospitare gli animali in una moderna azienda agricola multifunzionale), l’area del bio-lago, specchio d’acqua integrato con elementi naturali, il “Giardino in progress”, che verrà costruito durante i tre giorni della manifestazione, sotto gli occhi dei visitatori, con tecniche e materiali particolari. 

Per venire incontro alle attese di tante famiglie italiane, ci sarà infine anche un’area dedicata agli animali domestici, nella quale si creerà un vero sodalizio tra Uomo e Natura, con gli animali che animeranno l’appuntamento di Animal Show,  dimostrazioni di pratiche sportive e di addestramento per scopi vari (dog dance, agility, obedience) con la partecipazione dei gruppi cinofili più prestigiosi.

Un ambiente – quello di ExpoGreen – che nella sua ricca articolazione favorirà l’incontro tra operatori e produttori di settori tra loro diversi ma affini, ma dove anche il grande pubblico delle famiglie, in un’area dedicata, potrà soddisfare interessi, cogliere idee, apprendere cose nuove, rilassarsi in un clima professionale ma al tempo stesso accogliente ed emozionale. 

Molti dei convegni e seminari si svolgeranno all’interno del Pala Green, un’area di quasi 1.000 metri quadri immersa nel verde, dove l’elemento naturale sarà assoluto protagonista.

I Convegni specialistici saranno rivolti ai professionisti del settore e verteranno su temi quali la multifunzionalità in agricoltura, le alte tecnologie per il verde (dai giardini pensili al verde verticale e alle bio-piscine), le nuove tecniche di costruzione sostenibili, con bambù, paglia e terra cruda.

Si terranno anche Seminari in continuo sui temi del restauro del paesaggio, del risparmio energetico, dell’architettura naturale, sulla progettazione e realizzazione del verde. 

Molti dei convegni saranno organizzati a cura di Nemeton Magazine, di CulturadelVerde.it ed altre associazioni prestigiose.

ExpoGreen 2009 ospiterà infine il Convegno Nazionale dei Veterinari, con la partecipazione dei più importanti professionisti italiani.

Saranno organizzate Tavole Rotonde sul tema del benessere degli animali, con esperti del settore che presenteranno le ultime frontiere di applicazione della pet therapy, nella cura delle varie patologie psichiche ed oncologiche.

I nostri partner poi collaboreranno alla realizzazione e alla promozione di altri eventi che si realizzeranno prima o durante la manifestazione.

In termini di spazi espositivi contiamo che i settori complementari, il florovivaismo e i pet raggiungano almeno i due terzi degli spazi occupati dall’Outdoor Technology (macchinario), su una superficie complessiva lorda di  70.000 metri quadri (incluse le aree demo), nell’area dei padiglioni 25-26-29-30-35 e 36, compresa tutta l’area 48.

Prevediamo che ci saranno oltre 500 espositori presenti alla rassegna, un terzo dei quali provenienti dall’estero. Dalle conferme che ci stanno pervenendo, nonostante la congiuntura economica difficile, la maggior parte dei top players sarà presente.

Anche per questa edizione l’investimento in marketing e comunicazione sarà imponente e adeguato, in qualità e in diffusione, a sostenere con efficacia lo sforzo partecipativo dei nostri espositori. Tra l’altro contiamo di poter essere sostenuti da “main sponsor” prestigiosi a livello sia nazionale che internazionale. Una conferma che possiamo già dare è il gruppo Nestlè.

La comunicazione sarà indirizzata tanto verso la stampa economica e i vari settori dell’editoria specializzata, quanto verso i media generalisti in grado di raggiungere ampie fasce di pubblico.

Ovviamente intorno a noi ruoteranno tutte le più importanti e più prestigiose associazioni dei vari settori, insieme con enti, organizzazioni, ordini professionali, università, molti dei quali avranno ruoli attivi nella conduzione di eventi all’interno di ExpoGreen.

Forte enfasi sarà data all’internazionalizzazione. 

Saranno in visita presso di noi delegazioni straniere, in rappresentanza di molti paesi extraeuropei, oltre al normale flusso di visitatori dal mercato domestico europeo. Tra l’altro utilizzeremo il veicolo di Eima Gulf - in programma alla fine di aprile ad Abu Dhabi - per fare pubblicità al nostro evento di settembre.

Ampio spazio sarà pure dato all’innovazione, con il tradizionale Concorso Novità Tecniche che premierà le imprese e i prodotti più innovativi e che meglio rispondono alle esigenze della clientela, sia professionale che amatoriale.

Fare una manifestazione, con questo slancio e con questi costi, in un frangente economico come l’attuale è una prova di grande positività e di grande fiducia nel futuro.

Sono convinto che molti dei nostri espositori che hanno già aderito e molti dei nostri potenziali espositori si stiano chiedendo se, con certe premesse non incoraggianti, ne valga la pena. A tutti loro chiediamo di avere fiducia perché, come ha bene illustrato il Presidente Maletti, questo è un settore con i fondamentali in regola e la ripresa ci sarà, e magari più rapidamente di quanto possiamo attenderci.

A tutti gli organizzatori e a tutti gli enti fieristici interessati noi rivolgiamo un appello per chiedere, in un momento difficile come l’attuale, di misurarsi sui contenuti e sulla qualità di quello che facciamo. Evitando comportamenti poco trasparenti e contro le regole del mercato.

A tutti voi diciamo che vi terremo costantemente informati degli sviluppi nei prossimi mesi, tramite comunicati, contatti diretti, informazioni sul nostro portale. Contiamo ovviamente, come sempre, sul vostro sostegno e sul vostro supporto.

Ancora grazie!
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